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Συμβουλές για την υιοθέτηση του 
πληθοπορισμού στη δημοσιογραφία
Εισηγήσεις για την αποτελεσματική υιοθέτηση του πληθοπορισμού σε ένα 
δημοσιογραφικό έργο
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Η επιστήμη απλά: Πώς επικοινωνούμε 
αποτελεσματικά την επιστήμη στο ευρύ κοινό

Δημοσιογραφία με τη δύναμη του πλήθους

Ομιλία: 
Δρ Μυρτάνη Πιερή, Επίκουρη Καθηγήτρια στην Ανθρώπινη Φυσιολογία, Τμήμα 
Επιστημών Ζωής και Υγείας, Σχολή Επιστημών και Μηχανικής, Πανεπιστήμιο 
Λευκωσίας
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Τι είναι ο πληθοπορισμός και πώς μπορεί να αξιοποιηθεί στη δημοσιογραφία; 02 

Εξοικείωση με εργαλεία
Παραδείγματα εργαλείων όπως Google Forms, Truly Media.04



Η επιστήμη απλά: 
Πώς επικοινωνούμε 
αποτελεσματικά την 
επιστήμη στο ευρύ 
κοινό
Δρ Μυρτάνη Πιερή, Επίκουρη Καθηγήτρια στην Ανθρώπινη 
Φυσιολογία, Τμήμα Επιστημών Ζωής και Υγείας, Σχολή Επιστημών 
και Μηχανικής, Πανεπιστήμιο Λευκωσία
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Δημοσιογραφία με τη 
δύναμη του πλήθους
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Τι είναι 
ο πληθοπορισμός
(crowdsourcing);

Είναι μια πρακτική συλλογής πληροφοριών με τη βοήθεια του 
πλήθους. Η συμμετοχή είναι εθελοντική και πραγματοποιείται 
μέσω διαδικτύου έπειτα από στοχευμένη ανοικτή πρόσκληση. 

. 



Ποιους περιλαμβάνει η 
λέξη «πλήθος»;

• Προϋπάρχουσα λίστα αναγνωστών / 
συνδρομητών 

• Το ευρύ κοινό 
• Ομάδες ενδιαφέροντος ή οργανωμένες ομάδες
• Ειδικούς

Πηγή: The Knight Lab, Πανεπιστήμιο Northwestern 
https://studio.knightlab.com/results/crowdsourcing/crowdsourcing/

Όσο πιο στοχευμένη η πρόσκληση προς 
συγκεκριμένο κοινό, τόσο καλύτερη είναι 
και η ποιότητα των ανταποκρίσεων.

https://studio.knightlab.com/results/crowdsourcing/crowdsourcing/


Η «σοφία του πλήθους»

Ο πληθοπορισμός βασίζεται στην ιδέα της «σοφίας του πλήθους» που 
υποστηρίζει ότι το άθροισμα της συλλογικής γνώμης συνήθως 

μπορεί να οδηγήσει σε καλύτερες απαντήσεις ή αποφάσεις. 



Πώς εφαρμόζεται στη 
δημοσιογραφία; 

1. Αναζήτηση πληροφοριών: με βάση την ιδέα της 
«σοφίας του πλήθους», ένας ειδησεογραφικός 

οργανισμός / δημοσιογράφος μπορεί να αναζητήσει ένα 
ευρύ φάσμα εμπειρογνωμοσύνης για να επιλύσει ένα 

πρόβλημα 
2. Συλλογή πληροφοριών με τη βοήθεια του πλήθους: 

ένας ειδησεογραφικός οργανισμός / δημοσιογράφος 
μπορεί να αναθέσει σε πολλούς χρήστες να 

ολοκληρώσουν ένα έργο (π.χ. συλλογή ειδήσεων, 
δεδομένων). 



Πλεονεκτήματα του πληθοπορισμού
στη δημοσιογραφία
• Τα προβλήματα μπορούν να επιλυθούν με συγκριτικά μικρό ή καθόλου κόστος και 

συχνά πολύ γρήγορα.
• Ο ειδησεογραφικός οργανισμός μπορεί να αξιοποιήσει ένα μεγαλύτερο εύρος 

δεξιοτήτων απ’ ότι διαθέτει.
• Ακούγοντας το πλήθος, οι ειδησεογραφικοί οργανισμοί αποκτούν άμεση επίγνωση 

των επιθυμιών των αναγνωστών τους.



Τύποι πληθοπορισμού στη δημοσιογραφία
Έρευνα βασισμένη σε συνεντεύξεις, ερωτηματολόγια και μελέτες περίπτωσης 
από το Tow Center for Digital Journalism, στο πανεπιστήμιο Columbia ανέδειξε 
έξι τύπους πληθοπορισμού:

1. Ψηφοφορία
2. Μαρτυρία
3. Κοινοποίηση προσωπικής εμπειρίας
4. Αξιοποίηση εξιδεικευμένης τεχνογνωσίας
5. Ολοκλήρωση εργασίας
6. Προσέλκυση κοινού

Πηγή: https://www.cjr.org/tow_center_reports/guide_to_crowdsourcing.php

https://www.cjr.org/tow_center_reports/guide_to_crowdsourcing.php


1. Ψηφοφορία
Δίνοντας προτεραιότητα στο κοινό να 

επιλέξει με ποια θέματα να 
ασχοληθούν οι δημοσιογράφοι

Τύποι 
πληθοπορισμού
στη δημοσιογραφία



Ψηφοφορία: 
Παράδειγμα 

Φόρμα υποβολής για θέματα που ενδιαφέρουν το 
κοινό από το ραδιοφωνικό σταθμό WBEZ στο 
Σικάγο, για την εκπομπή Curious City. 

«Τι αναρωτιέστε για το Σικάγο, την περιοχή ή τους 
κατοίκους του που θέλετε να διερευνήσει το WBEZ; 
Θα επικοινωνήσουμε εάν εξετάσουμε την ερώτησή 
σας.»

Τα πρώτα δυο χρόνια ο ραδιοφωνικός σταθμός 
έλαβε περίπου 5,000 ερωτήσεις συνολικά, και από 
αυτές προέκυψαν 250 ιστορίες. 

Η δημοσιογραφική ομάδα επέλεγε τρία θέματα κάθε 
φορά και οι ακροατές μπορούσαν ψηφίσουν το θέμα 
που προτιμούσαν. 



2. Μαρτυρία
Διαμοιρασμός βίντεο, φωτογραφιών ή 

πληροφοριών από άτομα που 
βρίσκονται στο κέντρο της δράσης, 

ιδιαίτερα σε έκτακτες ειδήσεις. 

Τύποι 
πληθοπορισμού
στη δημοσιογραφία



Παράδειγμα: 
Μαρτυρία 



3. Κοινοποίηση 
προσωπικής εμπειρίας

Πρόσκληση προς το κοινό να αποκαλύψουν 
κάτι από τις δικές τους εμπειρίες, με 

στόχο να ακουστούν και φωνές ή 
εμπειρίες από συγκεκριμένες κοινότητες

που μπορούν να αναδείξουν νέες 
προοπτικές στις τυποποιημένες 

αφηγήσεις. 

Τύποι 
πληθοπορισμού
στη δημοσιογραφία



Παράδειγμα: 
Κοινοποίηση 
προσωπικής 

εμπειρίας 
https://twitter.com/BBC_

HaveYourSay

https://twitter.com/BBC_HaveYourSay
https://twitter.com/BBC_HaveYourSay


4. Αξιοποίηση εξειδικευμένης 
τεχνογνωσίας

Οι δημοσιογράφοι αναγνωρίζουν ότι τα κενά στη 
γνώση που έχουν δε μπορούν να 

καλυφθούν με τις τυπικές δημοσιογραφικές 
πρακτικές και προσκαλούν άλλα άτομα, 

που κατέχουν εξιδεικευμένες γνώσεις, για 
να τους βοηθήσουν. 

Τύποι 
πληθοπορισμού
στη δημοσιογραφία



Παράδειγμα: Αξιοποίηση εξειδικευμένης τεχνογνωσίας

Truly Media: 
Μια διαδικτυακή 
πλατφόρμα που 
αποσκοπεί να 
στηρίξει 
δημοσιογράφους 
στη διαδικασία 
επαλήθευσης 
ειδήσεων και 
αναρτήσεων στα 
μέσα κοινωνικής 
δικτύωσης

https://app.truly.media/login

https://app.truly.media/login


5. Ολοκλήρωση εργασίας
Πρόσκληση εθελοντικής συμμετοχής για την 

ολοκλήρωση μέρος ειδησεογραφικής 
αναφοράς όταν υπάρχει περιορισμένος 

χρόνος και πόροι. 

Τύποι 
πληθοπορισμού
στη δημοσιογραφία



Παράδειγμα: Ολοκλήρωση εργασίας
Εφημερίδα The Guardian

700,000 αρχεία που 
κυκλοφόρησε η Βουλή στο 
Η.Β. (από τα οποία 5,500 
ήταν σε μορφή PDF), που 
αφορούσαν 646 βουλευτές. 

Οδηγίες
Για κάθε απόδειξη μπορείτε:
- Να σχολιάσετε τα 

προσωπικά έξοδα
- Να δώσετε έμφαση στα 

έξοδα που έχουν 
ενδιαφέρον

- Να μας πείτε πόσο 
ενδιαφέρουσα είναι η 
απόδειξη

- Να μας βοηθήσετε 
σημειώνοντας τα ποσά 
που βλέπετε. https://www.theguardian.com/news/datablog/2009/jun/18/mps-

expenses-houseofcommons

https://www.theguardian.com/news/datablog/2009/jun/18/mps-expenses-houseofcommons
https://www.theguardian.com/news/datablog/2009/jun/18/mps-expenses-houseofcommons


6. Προσέλκυση κοινού
Συμμετοχή σε μηνύματα που κυμαίνονται 

από ενημερωτικά έως και 
διασκεδαστικά. Απώτερος σκοπός 

είναι η σύνδεση με το κοινό. 

Τύποι 
πληθοπορισμού
στη δημοσιογραφία



Παράδειγμα: Προσέλκυση κοινού

Εφημερίδα The Guardian

Αναγνώστες απαντούν 
τις ερωτήσεις 
αναγνωστών



Πληθοπορισμός: 
εργαλείο συνεργασίας

Δημοσιογράφος – Δημοσιογράφος 
Δημοσιογράφος – Aναγνώστες

Δημοσιογράφος – Ειδικοί 



Μέθοδοι 
πρόσκλησης

Ιστοσελίδα
Μέσω ειδησεογραφικής εφαρμογής

Μέσα κοινωνικής δικτύωσης 



Πληθοπορισμός: 
Πιθανά εμπόδια

Μπορεί να υπάρχει μειωμένη 
ανταπόκριση από το κοινό όταν 
υπάρχει ανοικτή πρόσκληση για 

συμμετοχή. 



Κίνητρα για
συμμετοχή
Το «πλήθος» που επιλέγει να 
συμμετέχει θέλει: 
• Να συμβάλει στην κοινωνική 

αλλαγή
• Να συνεισφέρει στην ενημέρωση 

των συμπολιτών του
• Να μάθει από τη συμμετοχή (μέσω 

της διαδικασίας ή μέσω άλλων 
συμμετεχόντων)

Πηγή: Aitamurto, T. (2015). Motivation factors in 
crowdsourced journalism: Social impact, social change, and 
peer learning. Social Change, and Peer Learning (October 
16, 2015). International Journal of Communication, 9, 3523-
3543.



Συμβουλές για την υιοθέτηση 
του πληθοπορισμού στη 
δημοσιογραφία
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Προσδιορίστε ξεκάθαρα τους 
στόχους σας

Καθορίστε τις αρχικές σας προθέσεις με σαφή και 
συνοπτικό τρόπο, ώστε το έργο σας να μην 

παραβλέπει τους αρχικούς σας στόχους.



Προσδιορίστε σε ποιο 
«πλήθος» θα στοχεύσετε

Χρειάζεστε βοήθεια από ειδικούς; Από συγκεκριμένες 
ομάδες ατόμων ή γενικότερα από οποιοδήποτε 

ενδιαφέρεται για το θέμα; 



Τα κίνητρα είναι απαραίτητο 
συστατικό

Για την κινητοποίηση του πλήθους πρέπει να ληφθούν 
υπόψη τα κίνητρα που θα ωθήσουν κάποιο/α να 
συμμετέχει. Τα κίνητρα συνδέονται άμεσα με το 

πλήθος στο οποίο θα απευθυνθείτε.



Επιλέξτε την κατάλληλη 
μέθοδο πρόσκλησης

Επιλογή μέσω ιστοσελίδα, εφαρμογής, ή ΜΚΔ αναλόγως του 
«πλήθους»



Αυτο-αξιολόγηση
Στο τέλος κάθε έργου πληθοπορισμού, αναλογιστείτε σε 

ποιο βαθμό ήταν επιτυχημένο και γιατί (ή γιατί όχι). 
Αυτή η αυτο-αξιολόγηση πιθανόν να βελτιώσει 

μελλοντικές προσπάθειες. 



Συζήτηση
Έχετε κάποια παραδείγματα 

εφαρμογής του πληθοπορισμού
από τη δική σας εμπειρία; 



Εξοικείωση με  
εργαλεία 
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Εργαλεία και 
παραδείγματα
Παράδειγμα 1
Τύπος πληθοπορισμού: Κοινοποίηση προσωπική εμπειρίας 
Εργαλείο: Μέσα κοινωνικής δικτύωσης

Παράδειγμα 2
Τύπος πληθοπορισμού: Ψηφοφορία 
Εργαλείο: Google Forms 

Παράδειγμα 3
Τύπος πληθοπορισμού: Αξιοποίηση εξειδικευμένης τεχνογνωσίας & ολοκλήρωση εργασίας
Εργαλείο: Truly Media 



Παράδειγμα 1: Κοινοποίηση 
προσωπικής εμπειρίας
ΣΤΟΧΟΣ: 
Θέλετε να προσκαλέσετε το κοινό να μοιραστεί μαζί σας 
κάτι από τις δικές τους εμπειρίες σε σχέση με ένα 
επιστημονικό θέμα. Η πρόσκληση πρέπει να περιέχει μια 
ερώτηση ανοικτού τύπου και να έχει προσωπικό 
χαρακτήρα.

Μέσω αυτής της διαδικασίας μπορούμε να συλλέξουμε 
εμπειρίες που μπορούν να αναδείξουν νέες προοπτικές 
στις τυποποιημένες αφηγήσεις για ένα επιστημονικό θέμα. 

Παράδειγμα: 
Θέμα ενδιαφέροντος: Βιωσιμότητα
Πρόσκληση για συμμετοχή: 
Με ποιους δημιουργικούς τρόπους ανακυκλώνετε; Στείλτε 
μας τη δική σας ιστορία και τις ερωτήσεις σας. 

Δική σας σειρά 

Θέμα: 
Πανδημία και παραπληροφόρηση 

Ø Εσείς τι ερωτήσεις θα κάνατε 
για να ενθαρρύνετε τη 
συμμετοχή του κοινού στα
ΜΚΔ;

Ø Σε ποιο ΜΚΔ και γιατί; 

Δική σας σειρά 

Θέμα: 
Περιβάλλον και 
παραπληροφόρηση 

Ø Εσείς τι ερωτήσεις θα κάνατε 
για να ενθαρρύνετε τη 
συμμετοχή του κοινού στα
ΜΚΔ;

Ø Σε ποιο ΜΚΔ και γιατί; 



Παράδειγμα 2: Ψηφοφορία 
ΣΤΟΧΟΣ: 
Θέλετε να δώσετε προτεραιότητα στο κοινό να επιλέξει με ποια θέματα να ασχοληθούν οι 
δημοσιογράφοι είτε μέσω: 
Α) ανοικτής πρόσκλησης για υποβολή συγκεκριμένων θεμάτων που να ενδιαφέρουν τους 
αναγνώστες, ή
Β) Επιλογή συγκεκριμένων ιδεών για περαιτέρω διερεύνηση

Εργαλείο: Google Form 

Παράδειγμα:
https://forms.gle/N8mNYcwAQJ41tXLR6

https://forms.gle/N8mNYcwAQJ41tXLR6


Παράδειγμα 3: Αξιοποίηση εξειδικευμένης 
τεχνογνωσίας & ολοκλήρωση εργασίας
ΣΤΟΧΟΣ: 
Έχετε εντοπίσει άρθρα ή αναρτήσεις στο διαδίκτυο οι οποίες 
δεν σας φαίνονται αληθείς. Θέλετε να μαζέψετε αυτές τις 
πληροφορίες και να τις μοιραστείτε με άτομα που να έχουν πείρα 
στην επαλήθευση πληροφορίων (π.χ. οργανισμών fact checking)

Εργαλείο: Truly Media
https://app.truly.media/login

https://app.truly.media/login


jouredis.cut.ac.cy

Ευχαριστoύμε

#jouredisproject


